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<In general, gospodariile din Bucuresti sunt foarte bine dotate din punct de vedere tehnologic. Cele mai multe
gospodarii au:

un aparat TV,

un computer sau laptop

un smartphone

telefon mobil clasic.

% Accesul populatiei la bunuri si servicii media ofera o imagine despre importanta pe care il are consumul de
cultura privat, despre gusturile culturale, dar si despre nivelul de trai.

s*Smartphone-ul este mai raspandit decat telefonul mobil clasic = > rata de inlocuiere a bunurilor din cadrul noilor
tehnologii este mai rapida si mai vizibila decat in restul oraselor din Romania. Posibile explicatii ar fi legate de
faptul ca veniturile populatiei din Bucuresti sunt mai mari, accesul populatiei la aceste bunuri este mai ridicat, dar
si mediul concurential este mai puternic influentat de nevoia de distinctie sau predispozitia de a copia/ imita
stilurile si tendintele de consum.

“ E-book reader-ul (14%) detine in prezent un procent foarte mic in comparatie cu alte bunuri (televizor, radio). O
posibila explicatie ar fi o inclinatie spre a achizitiona mai degraba bunuri care indeplinesc mai multe roluri media.



Bugetul de timp liber

Graficul alaturat prezinta timpul alocat pentru activitatile de
consum domestic in zilele saptamanii si in weekend (media
numarului de ore alocat).

Bugetul de timp care le raméne oamenilor dupa activitatile
uzuale/ cotidiene il dedica diverselor tipuri de consum, fie
domestic, fie public si este influentat de mai multe variabile:
educatie, gen, varsta, venit etc.

in plus, gusturile culturale ale populatiei influenteaza direct ce tip
de activitati preferad oamenii s& desfasoare n timpul lor liber.

in Bucuresti, mai mult de un sfert din populatie (26.9%) aloca
privitului la televizor in fiecare zi a saptamanii o medie de 2 ore,
1ar 24.7% o medie de o ora zilnic.

O diferenta mai mare apare in situatia celor care dedica 3-4 ore
pe zi acestei activitati: de la 19% in timpul saptamanii, la 28.9%
in timpul weekendului.

Pentru ca nu exista diferente foarte mari, am putea spune ca
acest tip de consum domestic este un oblcel rutinier.

Navigare pe internet?

Jocuri pe calculator/tableta/smartphone?

Discutii pe retelele de socializare?

Citit carti/presa?

Ascultarea de muzica?

Vizionare de programe TV?

wintimpul saptémani  winweekend




“*Sectoarele 1 si 2 au cea mai imbatranita populatie din tot orasul, din punct de vedere al profilului
consumatorului.

< In Sectoarele 1 si 2, gusturile de consum cultural domestic se centreaza pe consum de televizor si
radio, dar este relativ ridicat si interesul pentru lectura.

“ Consumul cel mai ridicat de televizor este in sectorul 3 al orasului, iar cel de carte este cel mai scazut.
Desi Sectorul 3 al capitalei cuprinde cele mai multe monumente, obiective culturale, institutii de
spectacol etc (centrul istoric este pozitionat in Sectorul 3), iar accesul populatiei este mai ridicat decéat
in alte sectoare, interesul populatiei pentru consumul privat, in casa, este mare, iar oamenii aloca un
numar considerabil de ore din bugetul lor de timp liber zilnic.

% Sectoarele 5 si 6 ale orasului au o pondere mai ridicata de tineri si astfel si de oameni mai interesati de
consumul de internet acasa, de film sau muzica (consum digital).



Consum cultural public



Consum cultural in spatiul public in ultimul an

s*Primele patru cele mai preferate tipuri de
activitate culturala apartin atat culturii inalte, cat si

culturii de masa.

< In Bucuresti nu predomind un singur tip de
consum cultural, ci preferintele pentru produsele

culturale Timbina cultura de masa cu cea elitista.

+In ceea ce priveste accesarea ofertei culturale:

- 23,7% dintre respondenti intra pe internet o data

(pe
computer/tableta/telefon) pentru a cauta informatii

sau de doua ori pe luna

despre evenimente culturale.

De cate ori ati mers in ultimile 12 luni la...?

Cinematograf
Sarbatori/evenimente locale

Teatru

Térg de produse traditionale/targ de
mestesugari

Festivaluri (muzica, filme, etc)
Muzee

Spectacole de divertisment

Concerte de muzica (altele decét cele de mai
sus)

Expozitii in galerii
Biblioteca pentru a citi
Opera/opereta

Filarmonica

46,0%

45,3%

45,1%

38,7%

37,4%

30,9%

29,0%

23,1%

20,1%

15,5%

12,9%

10,7%



Consumul de cinematograf

s Mersul la cinematograf de cel putin 1-2 ori pe an sau mai des este cea mai raspandita forma de consum cultural din
Bucuresti in 2015.

 Dintre cei care au mers cel putin o data in ultimele 12 luni la cinematograf:
* 48,8% au vizionat un film la cinematograf multiplex,

« 30,2% au vizionat la cinematograful clasic.

< In ceea ce priveste impartirea publicului pe sectoare, putem spune ca:
 respondentii din Sectorul 6 au raspuns intr-un procent de 53,57%,

* merg la cinematograf intre 4-5 ori pe an,

 sunt urmati de cei din Sectorul 2 care au raspuns intr-un procent de 53,21% ca merg la cinematograf cu aceeasi frecventa.

“ Observam un procent ridicat, de 60,82% pentru cei care consuma si alte evenimente culturale mai des de trei ori pe luna si
au mers la cinematograf intre 4-5 ori in ultimul an.

 Dintre cei care au raspuns ca merg la cinematograf intre 4-5 ori pe an:
* 66,96% au varste cuprinse intre 14-20 de ani,

« 55,71% au varste cuprinse intre 21-27 de ani.

 Surprinzator este faptul ca dintre cei care au afirmat ca aloca mai mult de 50% din venit pentru cultura, 40,44% au
considerat ca preturile biletelor la cinematograf sunt foarte mari.



Consumul de teatru

< In top trei preferinte de consum cultural al bucurestenilor
se situeaza mersul la teatru, cu un procent de 41,5%
pentru frecventa de 1-2 ori pe an sau mai des, dupa
mersul la cinematograf si participarea la sarbatori sau
evenimente locale.

% Atunci cand vorbim despre preferintele pentru anumite
piese de teatru:

» 38% au declarat ca prefera sa mearga la comedii,
+ 31,2% merg la teatru clasic,

« 11,7% merg la teatru contemporan.

&

in general, preferati ca piesele de teatru la care mergeti sa

0,3%

1,7%
2,5% =

11,7% |

1,3%—\\

9,0%

4,3%

fie...

38,0%

= Comedii

= Teatru clasic

= Teatru contemporan
Teatru multimedia

= Teatru pentru copii (de
papusi)

= Teatru social

= Altceva

= Nu stiu

= Nu raspund



Consumul de teatru

in general, preferati ca piesele de teatru la care
mergeti sa fie...
Daca analizam profilul consumatorilor de teatru cu o

3 o o . = Tn sala de spect
frecventa de participare de 1-2 ori in ultimele 12 luni, n sala de spectacole

putem observa ca: = In aer liber (spatiu public)

e sunt consumatori de internet, « In cafenea/bar

e sunt de sex masculin, . .
Spatii alternative

e consuma evenimente culturale de 2 ori pe luna

. = Altundeva
sau mai rar,
) . = Nu stiu
e locuiesc in Sectorul 6, ’
* sunt angajati, cu studii superioare, = Nu raspund

e au venit in gospodarie de peste 3000 de lel,

au varste cuprinse intre 36-50 de ani. 66.4%



Consumul de Opera-Opereta si Filarmonica

% In ceea ce priveste consumul de operd/operetd si de filarmonicd, ca marci ale culturii elitiste, acesta
inregistreaza la nivelul orasului Bucuresti in 2015 aceeasi tendinta constanta de non-consum ca cea

inregistrata la nivel national in ultimii patru ani, potrivit Barometrului de Consum Cultural.

“ La nivelul orasului Bucuresti, datele culese ne arata ca fata de consumul altor forme de cultura :
e avem un procent de 12,9% pentru consumul de opera/ opereta,

* un procent de 10,7% pentru consumul de filarmonica.




Muzee

* Analiza datelor corelate ne indica un procent de 30% pentru cei care au declarat ca merg de 1-2 ori pe an sau mai des.
* Publicul fidel al muzeelor este reprezentat de cei mai multi care au ales varianta de raspuns ,intre 3-5 ori”.

% Acestia sunt preponderent:

persoane de sex feminin,

din Sectorul 2, cu varste cuprinse intre 36-50 de ani,
 cu studii superioare, angajati,
e cu un venit personal intre 701-1500 ron,

* cu doua sau trei persoane in gospodarie si cu un venit de peste 3000 ron pe gospodarie,

care practica de obicei activitati intelectuale.

Feminin 66.5% 46.0% 61.1% 49.3% 49.3%

21-27 ani 10.5% 10.3% 15.0% 18.1% 18.1%

36-50 ani 37.6% 31.4% 33.4% 19.6% 19.6%

65+ ani 5.9% 9.6% 8.8% 13.6% 13.6%



Artele spectacolului - Frecventa participarii la evenimentele culturale

De cate ori ati mers in ultimile 12 luni la...?

A EEEEE——————————————————————. 41,09
A 21,59
A 19,29

A— 18,69

A 18,09

A 17 1%

A 16,7%

A 16,2%

Teatru

Stand up comedy

Concerte de folclor/ populara
Concerte de muzica folk

Circ

Concerte de muzica lautareasca
Dans folcloric/popular

Teatru independent

Concerte de muzica pop/dance
Teatru pentru copii (de papusi)
Spectacole de magie (iluzionism)
Concerte de muzica house

Balet

Concerte de muzica Rythm & Blues
Opera/ opereta

Concerte de jazz/blues

Concerte de muzica clasica

Alt tip de spectacol

A 1 5,2%
A 15,0%
A 13,8%
A 13,7%
A 12,3%
A 12,38%
A 12 2%
A 11,8%
A 11,1%

A 1,9%



Festivaluri/evenimente — Participarea la festivaluri

in ultimii 2 ani, ati participat la vreunul din urmatoarele festivaluri/evenimente?

Zilele Bucurestiului
Targul International de Carte Gaudeamus 10,4%
7,9%
7,6%
7,1%
6,2%
5,8%
5,2%
5,0%
4,6%
3,8%
3, 7%
3,3%
Bjf - Bucharest Jazz Festival 2,7%
BMFF - Bucharest Music & Film Festival 2,7%
Art Safari
NexT International Film Festival 2,4%
Bucharest International Film Festival/B-EST IFF 2,3%
Festivalul de muzica de camera ,SoNoRo Festival” 1,3%

Festivalul ,George Enescu”
Festivalul National de Teatru
Festivalul de Muzica Veche Bucuresti
Spotlight Festivalul Luminii
B Estfest
Summer Well
B-fit in the Street- Festivalul International de Teatru de Strada
Festivalul de Film Dakino
Street Delivery
Europa Fest
Festivalul International al Artelor Spectacolului Muzical ,Viata e..

Festivalul de film documentar dedicat drepturilor omului ,,One World.. 1,2%

14,6%



®
O

Parcuri, zone verzi

Cumparaturi in mall-uri

Biserica

Fitness/sport de intretinere

Competitii sportive

Discoteca/club

Alte forme de consum cultural public

in ultimile 12 luni, de cate ori ati mers la / in...o data pe lun sau mai des?

80,9%

64,3%

59,0%

30,3%

24,9%

23,5%



Analiza profilurilor de consumatori culturali — hobby-uri

Numérul de hobby-uri 14- 20 de 21-27 ani 28- 35 ani 36 - 50 51- 65
. Masculin Feminin
practicate

Nu practica/n-a practicat nici

49.1% 50.9% 4.1% 10.8% 13.4% 25.1% 25.5%  21.2%
un hobby
Practica ticat int
ractica sau a practicat Intre - /1 54 58.5% 5.2% 14.7% 17.1% 25.4% 17.8%  19.8%
1-3 hobby-uri
Practica ticat
ractica sal a practicat 52 104 62.9% 8.1% 10.5% 24.9% 26.1% 17.6%  12.9%

peste 3 hobby-uri

Ce arte practicati sau ati practicat ca hobby?

Dans 1 35,1%
Fotografie 121,1%
Scriu (poezii, proza, jurnal etc.) 118,1%
Mestesuguri traditionale 116,5%
Muzica/Canto 116,1%
Pictura 113,0%
Design 1 11,4%
Filmare 19,1%
Teatru 18,1%
Webdesign ) 7,5%
Publicitate 17,3%
Restaurare 16,2%
Actorie/Regie = 14,4%




Analiza canalelor de comunicare pentru ofertele culturale - Modalitati
de informare despre evenimentele culturale

Reclame presa, TV, radio
Familie

Colegi

Site-uri de socializare
Panouri publicitare
Brosuri, flyere

Reviste culturale online
Ghiduri de timp liber

Nu raspund

Nu stiu

Alta

Cum va informati pentru evenimentele culturale la care mergeti?

AT 78,5%
A 42,8%
A 32,2%

Ay 29,8%

A 25, 29

A 18, 1%

A 11,7%

s, 1%

s,1%

2.0%

Joe%



Utilizarea publicita
respondentii — Modalit

tii i
ti

i in
tid

functie de sectoarele in care locuiesc
e informare despre evenimentele culturale

Cum va informati pentru evenimentele culturale la care

mergeti?

Reclame presa, TV,
radio

Familie

A 22,29
A 29 8%
A 25,29
A 18, 1%
A 11, 7%

s, 1%

Bs,1%

§2.0%

Po6%

Colegi

Site-uri de socializare

Panouri publicitare

Brosuri, flyere

Reviste culturale online

Ghiduri de timp liber

Nu raspund

Nu stiu

Alta

A 42,80

Dvs. in ce sector locuiti?

12%
l 18%

m Sector 1

= Sector 2

78,5% r

14%

Sector 3
Sector 4
Sector 5

m Sector 6

21%

13%



Cartiere, perceptii si activitati
cotidiene




O TIPOLOGIE A MOTIVATIILOR BUCURESTENILOR

» Putem distinge intre diferite motivatii de consum cultural in
functie de pacticile culturale ale locuitorilor Bucurestiului:

* Persoanele care urmaresc emisiuni televizate, tind sa aiba
aceeasi gama de motivatii ca cele care urmaresc si emisiuni
radio, respectiv filme - motivatii de divertisment.

» Bucurestenii care practica mai des lectura cartilor, tind sa aiba
motivatii similare cu a celor care citesc mai des ziare si reviste
- motivatii intelectuale.

« Cei care declara ca danseaza mai frecvent manifesta acelasi
fel de motivatii ca cei care canta sau picteaza mai frecvent -
motivatii artistice.

» Publicul bucurestean al activitatilor culturale este interesat in
special de evenimente ce propun escapade din rutina zilnica.

» Majoritatea bucurestenilor se incadreaza in aceasta categorie,
lar jumatate din aceasta majoritate apar ca fiind sensibili la
provocari intelectuale, pe care le cultiva.

* Motivatiile pur intelectuale reprezentau doar 0.6%, in timp ce motivatiile intelectuale si
artistice 1,9%, dar pentru a facilita analizele ce urmeaza am inclus prima categorie in cea
de-a doua. ** Motivatiile complexe includ cele trei tipuri: divertisment, intelectuale si
artistice. ***Categoria alte motivatii este specifica persoanelor care in medie, practica de
mai putin de 1-2 ori pe luna activitati specifice fiecareia din cele trei tipuri de motivatie
cu care lucram.

Tipuri de motivatii de consum cultural intalnite in
randul bucurestenilor

Motivatii de divertisment si
intelectuale

Motivatii de divertisment

Motivatii complexe**

Alte motivatii***

Motivatii de divertisment si
artistice*

Motivatii intelectuale si artistice

%
%




O tipologie a motivatiilor bucurestenilor - Tip de motivatie a
bucurestenilor in functie de frecventa participarii la evenimente culturale

% O anumita motivatie culturala va fi asociata cu un consum cultural public specific, dat
de tipul evenimentului si frecventa participarii la acesta.

% Motivatiile pure de divertisment joaca un rol din ce in ce mai putin important, astfel ca
ajungéand la consumatorii fideli, vedem ca aceste motivati se manifesta doar la 13%

dintre el.

“ Pe langa motivatiile intelectuale si de divertisment, dispozitiile artistice ocupa un rol

important in viata de zi cu zi a acestor persoane.

Motivatii de | Motivatii de Motivatii Motivatii Motivatii Alte Total
divertisment | divertisment | intelectuale | artistice si | complexe | motivatii
si artistice si de intelectuale
divertisment
Nonconsumatori A 495% 1% 40% 2,5% 1% 6% | 100%
Consum foarte
rar (< 2 ori/an) 42,5% 0,5% 33,5% 4% 2,5% 17% | 100%
Consum rar
(<1/luna) 39% 4% 45,5% 2,5% 4% 5% | 100%
Consum des (1-
2 ori/luna) 20% 6% 57% 3% 14% 0% | 100%
Consumatori
fideli (> 2 13% 6,5% 45% 0% | ¥ 34% 1,5% 100%
ori/luna)

*Cramer’s V = 0,261, p<0,001; Chi Square = 304,889, p<0,001.




O tipologie a motivatiilor bucurestenilor - Motivatii ale participantilor la
evenimente culturale, in functie de tipul evenimentului

Tipuri de motivatii intalnite la consumatorii cei
Tip de public mai fideli (>5 ori in anul precedent) ; prezentate
in ordinea frecventei, >10%.
Public cinematograf C (44%); A (27%); E (21%)
Auditoriu opera C (44%); E (30%); A (17%)
Auditoriu filarmonica C (54%); E (23%); B (15%)
Auditoriu teatru C (52%); E (25%), A (14%)
Auditoriu spectacole de divertisment si alte C (46%); E (27,5%); A (14,5%)
concerte
Participanti la festivaluri C (43%); E (23%); A (20%)
Vizitatori de muzee C (42%); E (37%)
Vizitatori de expozitii in galerii C (48%); E (27%), A (19%)
Participanti la sarbatori locale si targuri de C (44,5%) ; E (24%), A (20%)
mestesugari

A — Motivatii de divertisment ; B — Motivatii de divertisment si artistice, C - Motivatii intelectuale si de divertisment ; D - Motivatii
artistice si intelectuale ; E — Motivatii complexe ; F — Alte motivatii.

Exemplu de lectura : Dintre persoanele cel mai des intalnite in randul consumatorilor de proiectii cinematografice, cele mai multe
demonstreaza motivatii de divertisment si intelectuale, in timp ce o alta proportie importanta este impulsionata de motivatii
dominant de divertisment. 21% dintre participanti manifesta motivatii complexe.



<

Nivel de satisfactie, bariere si oprtunitati de consum cultural

% Referitor la numarul si calitatea evenimentelor culturale locale, bucurestenii par a fi mai mult multumiti,
decat nemultumiti de acestea, fie ca vorbim de cele care se desfasoara in institutii publice de cultura, fie
ca ne referim la cele care se desfasoara in aer liber.

“ Aprecierea este usor mai ridicata in cazul evenimentelor desfasurate in institutii publice, in defavoarea
celor desfasurate in aer liber.

Nivelul de satisfactie al bucurestenilor cu privire la evenimentele culturale locale

® Foarte nemultumit

Desfasurate in aer 22% 12%
liber = Nemultumit
® Nici multumit, nici nemultumit
Desfasurate in 2204 14% Multumit

institutii publice de
cultura

Foarte multumit



Bariere si oportunitati de consum cultural

Frecventa de Bariere care afecteaza consumul cultural
participare la Spatiu Cost Timp Produs | Informatie |  Total
evenimente
Niciodata 15.7% 59.0% 17.2% 3.0% 5.2% 100%
Foarte rar 15.6% 4 49.2% 425.0% 1.6% 8.6% 100%
Rar 19.4% 42.3% 23.3% 3.1% 11.9% 100%
Des 21.2% 40.1% 16.8% 3.1% 18.8% 100%
Foarte des v 247% 41.6% 117% | V 4.5% v17.5% 100%
Nivel de Bariere care afecteaza consumul cultural
satisfactie
Spatiu Cost Timp Produs | Informatie | Total
Nemultumit 17.6% 45.2% 24.9% 0.9% 11.3% 100%
Nici nemultumit, 20.6% 46.2% 19.3% 0.8% 13.1% 100%
nici multumit
Multumit 20.4% 43.1% 14.6% 7.0% 14.9% 100%




Bariere si oportunitati de consum cultural

Bariere si oportunitati de consum cultural

Discount/reducere pentru bilete de grup
Mai mult timp liber

Intrare gratuita

Publicitate facuta din timp

Mai multe locuri de parcare

Preturi mai accesibile

Spatii de socializare

Evenimente organizate mai aproape de locuinta mea/ in cartier
Mai multe spatii culturale

Altceva

Echipament tehnic mai performant
Organizare de sesiuni dedicate fanilor
Un confort mai mare al spatiilor

O mare varietate a evenimentelor

T 23,0%
T 19,0%
T 15,0%
T 13,0%
T 10,0%

T Jeo%

T 3,0%

T 3,0%

) 3.0%

o 2,0%

9 1,0%

9 1,0%

To,5%

TJo,5%



Participare si non-participare in proiecte organizare in cartierele din
Bucuresti

% Majoritatea respondentilor nu au auzit despre existenta proiectelor culturale comunitare
(67%), ceea ce ar putea sa dea de gandit cu privire la impactul informational pe care il au
campaniile publicitare ale acestor proiecte.

% Acest punct de vedere priveste rolul organizatiilor si este demn de luat in seama, din
moment ce 13% dintre respondenti au mentionat lipsa publicitatii facute din timp ca pe un
motiv care ii impiedica sa mearga mai des.




Participare si non-participare in proiecte organizate in

cartierele din Bucuresti

Participarea la evenimente culturale comunitare in functie de tipul de motivatii

Motivatii de Motivatii de Motivatii Motivatii Motivatii Alte Total
divertisment | divertisment si | intelectuale si artistice si | complexe | motivatii
artistice de divertisment | intelectuale
Da, si am 28% 10.5% 38.5% 1% 22% 0% 100%
participat
Da, dar nu am 23% 3% 49% 2% 19% 4% 100%
participat
Nu cunosc 37% 3% 44% 3% 5% 8% 100%

Chi Square = 87,345; p<0,001; Cramer’s V = 0,200; p<0,001

Participarea la evenimente culturale comunitare in functie defrecventa participarii la evenimentele culturale din Bucuresti, in general

Participare la evenimente

culturale comunitare

Frecventa participarii la evenimente culturale

Niciodata Foarte rar Rar Des Foarte des Total

Da, si am participat 0% 0% 12% 44% 44% 100%

Da, dar nu am participat 8% 12% 23% 37% 20% 100%
Nu cunosc, nu am participat 19% 31% 21% 21% 8% 100%

Chi Square = 189, 520, p<0,001.




Patrimoniu matenial

Patrimoniu
imaterial



Patrimoniul cultural material- constientizare si comportament de
vizitare

** Lista obiectivelor de patrimoniu considerate de respondenti ca fiind reprezentative pentru orasul Bucuresti include:

“ De remarcat faptul ca in aceasta lista apar si obiective de patrimoniu natural:

Care credefi ca sunt cele mai importante obiective de patrimoniu cultural din Bucuresti ?
Ateneul Roman

Palatul Parlamentului/ Casa Poporului
Arcul de Triumf

Teatrul National (TNB)

Muzeul Satului

Opera Romana

Muzeu National de Istorie

Muzeul Taranului Roman

Parcul Herastrau

10 | Palatul Regal

11 | Muzeul Antipa

12 | Centrul Vechi

[ il 13 | Muzeul National de Arta a Romaniei
14 | Casa Presei Libere

15 | Biblioteca Nationala

16 | Parcul Cismigiu

17 | Sediul BNR

O OINO|O| MW NIF




Aprecierea starii in care se afla obiectivele de patrimoniu cultural

Cum apreciati starea in care se afla acest obiectiv / - ) _ A .
aceste obiective? In ceea ce priveste aprecierea starii in care se afla aceste

obiective de patrimoniu, majoritatea respondentilor au considerat

. ca este buna si foarte buna.
® Foarte proasta ’

Profilul persoanelor care au avut o apreciere buna:

® Proasta
mai degraba femeie (52,4%),
= Buna ° R C .
cu varsta fie in intervalul 36-50 ani (22,8%),
= Foarte buni ¢ fie in cel de 51-65 ani (21,7%),
¢ cu domiciliu permanent in Bucuresti (94,7%),
" Nu e cazul ‘ cu nivel mediu de educatie (45,6%),
2 Nu sty : cu statut ocupational de angajat (59,7%),
ca ocupatie se inscrie in sectorul lucrativ (53,1%),
= Nu rispund ¢ cu un venit personal ce se inscrie in intervalul 701-1500 Ron (47,2%) si
un venit pe gospodarie de mai mult de 3000 de Ron (39,0%),
59,9% ¢ aloca un procent din venit alocat pentru cultura mai putin de 25%
(92,2%)

locuiesc mai degraba in Sectorul 3 (21,4%).



Comportamentul de vizitare al obiectivelor de patrimoniu din imediata
vecinatate

% Ca si in cazul obiectivelor de patrimoniu identificate de bucuresteni ca fiind cele mai importante la nivelul
orasului, la nivel de cartier lista acestora confine preponderent institufii publice sau obiective naturale, pe
langa obiectivele consacrate.

% Comportamentul de vizitare al obiectivelor de patrimoniu din imediata vecinatate este la un nivel ridicat,
aproape raspunzand pozitiv la aceasta intrebare.

“ Este important de precizat faptul ca definirea zonei sau cartierului in care respondentii locuiesc evidentiaza

faptul ca marea majoritate a acestora au avut dificultati in a identifica zona in care locuiesc cu cartierele
consacrate.

% Aceasta constatare evidentiaza lipsa unui sentiment de apartenenta la o comunitatea locala:



Care sunt cele mai importante obiective de patrimoniu in zona in care
locuiesc
e Pee® PP [REEEE PP
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Frecventa vizitarii obiectivelor de patrimoniu — cele mai importante
obiective de patrimoniu

Ati vizitat vreodata acest/e obiectiv/e de patrimoniu?

4,4%

®Da “ Nu

5,8% .
’ ® Nucunosc  ENu stiu

® Nu raspund




Harta privind obiectivele de patrimoniu din zona/cartierul in care
locuiesc si despre care cred ca sunt cele mail in pericol
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Harta - Care credeti ca sunt cele mai importante obiective turistice, in
general, din cartierul/zona in care locuiti?
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Patrimoniul cultural imaterial- cunoastere si practici cotidiene

“* Majoritatea respondentilor au declarat ca in Din cate stiti, exista elemente ce {in de patrimoniul
cultural imaterial in Bucuresti?

Bucuresti nu exista forme de manifestare ale

patrimoniului imaterial, cu toate acestea procentul

celor care recunosc existenta acestora este destul 6,1%
de apropiat. 15.6% ”7 0%
EDa
T . . ~ EN
0O posibila explicatie in acest sens este !
Nu stiu

reprezentata de faptul ca populatia generala nu

este familiarizatd cu conceptul destul de abstract ™ Nu raspund

de patrimoniu imaterial si care este o creatie

recenta a specialistilor din domeniu.



Contributia la formele de manifestare ale patrimoniului cultural
imaterial

s Datele referitoare la practicile formelor de
Dvs. ati contribuit vreodata la formele de

exprimare ale acestui tip de patrimoniu confirma manifestare a patrimoniului cultural imaterial?
un nivel scazut al acestuia in spatiul urban analizat.
6,1 % ® Da
. " . _ 14,7 %
% Argumente in favoarea acestei ipoteze: 13.6 %
= Nu
- De obicei elementele de patrimoniu imaterial sunt
® Nu stiu
mai raspandite mai mult in mediul rural, comparativ
Nu raspund

cu cel urban si sunt legate de gradul de coeziune al

comunitatii locale.

65,7%

- Decalajelele valorice scazute intre generatii si de
capacitatea comunitatii de transmitere a practicilor

si valorilor de la o generatie la alta.



Practici sociale care pot fi inscrise in sfera patrimoniului cultural imaterial

% Exista cateva practici sociale care pot fi inscrise in sfera patrimoniului cultural imaterial si
care au inregistrat procente mari de participare, cu o situare in topul consumului cultural

public. Acestea sunt:

/

% O posibila explicatie in acest sens o reprezinta cresterea ofertei de astfel de evenimente
in ultima perioada, pe fondul cresterii atentei acordate de reprezentantii administratiilor

publice locale.



Profilul celor care merg frecvent la concerte de folclor / populara sau concerte de muzica lautareasca este aproape identic, cu mici diferente de procente

28-35 de ani - 22,2%

36-50 de ani 23,5% 23,1%
51-65 de ani 26,1% -

Angajat 65,8% 61,1%

muncitor sau .pgrs.onal operativ din 66,2% 73%
servicii si comert

1701-3000 ron 46% =
Mai mult de 3000 ron 44,3% -



Calitatea vietii



Caracteristicile urbane ale Bucurestiului — niveluri de multumire

% Aspectele fatd de care bucurestenii sunt cel mai multumiti intra in categoria activitatilor de petrecere a timpului liber; individual sau

impreuna cu cei apropiati.

D)

0

» Parcurile din Bucuresti ocupa prima pozitie in topul multumirii persoanelor chestionate: 51% multumiti si total multumiti.

X3

*

Acest lucru nu este tocmai suprinzator, intrucéat in spatiile urbane parcurile reprezinta singurele locuri ce faciliteaza pentru majoritatea

oamenilor o apropiere de natura, permit desfasurarea de diverse activitati cu familia sau cei apropiati (e.g. plimbari, picnicuri) sau

@ Q,Q

% ,Calitatea aerului” este singura mentiune ce nu poate fi incadratd drept aspect al infrastructurii stradale. Dar poate fi interpretata in

practicarea de sporturi si hobby-uri (e.g. inchirieri de biciclete, terenuri de baschet, mest
% In topul nemultumirilor majoritatea mentiunilor fac referire la infrastructura stradala.

 Traficul de masini este prima mentiune — 74% nemultumiti si total nemultumiti.

» Trafic pietonal,

 Piste pentru biciclisti — toate indica ideea de aglomerare in randul oamenilor.

stransa legatura cu aceasta.

< In general, ideea de aglomerare este n strans4 relatie cu cea de sufocare.



Caracteristicile urbane ale Bucurestiului — graduri de multumire

Caracteristicile urbane ale orasul Bucuresti — opinii

< Cel mai mare acord a fost in legatura cu afirmatia ,este un oras aglomerat” — 82% de acord si
acord total. Complementar cu topul nemultumirilor legate de infrastructura stradala, rezultatul
poate fi interpretat astfel:

* majoritatea persoanelor chestionate sunt de acord cu faptul ca Bucurestiul este un oras
aglomerat.

“ Afirmatia cu cel mai mare dezacord este reprezentata de
 ,este un oras curat” — 37% dezacord si dezacord total.

% Gradul de nemultumire pe o intrebare asemanatoare

* multumirea fata de curatenia in spatiile publice — a obtinut un procent mai ridicat, de aproximativ
52%.



Caracterizarea orasului Bucuresti

Dvs. personal, in ce masura sunteti de acord cu urmatoarea afirmatie referitoare la Bucuresti:

Este un oras curat? 14%

Este un oras prietenos cu varstnicii?

N

Este un oras creativ, viu, dinamic?

Este un oras ce merita titlul de Capitala Europeana a Culturii?

©
X

3
S

Este un oras european?

Este un oras ce respecta minoritatile de orice tip? 4%

Este un oras pe care |-as recomanda pentru vizitare prietenilor? 4%

Este un oras in care tinerii vor sa se stabileasca pe termen lung? 3%

Este un oras aglomerat? 4%

Dezacordtotal m1 m2 m3 mAcord total

3
S



Cunoasterea candidaturii

 Initiativa de obtinere a titlului de Capitala Europeana a Culturii in anul 2021 a fost cunoscuta de aproximativ o treime din
totalul persoanelor chestionate.

in prezent, exista o initiativa pentru obtinerea titlului de Capitala Europeana a Culturii in anul 2021 pentru orasul
Bucuresti. Dvs. stiati de aceasta initiativa?

47,4%

34,9%

12,9%

4,9%

Da Nu raspund Nu stiu




Multiculturalism - Frecventa participarii la evenimentele

minoritatilor

De cate ori ati mers la un eveniment/loc cu o tematica referitoare la minoritatile de orice fel (etnice, sexuale,

Restaurant cu specific etnic
Targ cu produse traditionale
Spectacole de divertisment/muzica
Piesa de teatru

Proiectie de film

Festival

Sarbatoare

Targ de carte
Muzeu/expozitie

Lectura publica

Dezbatare culturala
Reuniuni/adunari

Manifestari/protest

religioase, etc.) in ultimile 12 luni?

T 21,0%
Ty 19,0%
T 17,0%
T 16,0%
T 16,0%
T 16,0%
T 15,0%
T 14,0%
T 12,0
T 7,0%

T 7,0%

T s,0%

T 5,0%



Distanta sociala - Toleranta fata de minoritati

Care dintre urmatoarele informatii vi se potrivesc?

Am prietenii care apartin unei minoritati de orice fel

Nu ma deranjeaza ca vecinul meu sa fie o persoana apartinadnd unei
minoritati de orice fel

Nu ma deranjeaza ca un membru al familiei mele sa se casatoreasca cu
0 persoana apartinand unei minoritati de orice fel

Nu ma deranjeaza sa particip la o intalnire pe o tema referitoare la
minoritatile de orice fel

39%

38%

43%

53%



Prin persoane

Prin consum

Legatura cu alte culturi evidentiata prin persoane sau prin
consum

Un membru al familiei dvs. sau o ruda apropiata locuieste intr-o alta tara din UE? 44%
Comunicati des cu persoane din alte tari prin Internet sau telefon? 40%
Aveti prieteni care sunt din alte tari ale UE? 30%
Un membru al familiei dvs. sau o ruda apropiata locuieste intr-o alta tara non- 19%
europeana? 0
Aveti prieteni care sunt din alte tari non-UE? 19%
Locul dvs .de munca presupune contact cu organizatii/institutii/firme sau oameni 18%

din alte tari?

Va face placere sa consumati mancaruri traditionale specifice altor tari? [ 529%
Vizionati des filme/seriale in limbi straine? IS 40%
Vizionati des emisiuni TV ale unor posturi europene? I 32%
Vizionati des filme de lung metraj in limbi straine? NG 31%

Va face placere sa cititi carti in limba in care a fost scris originalul? I 21%

Urmatoarea afirmatie vi se potriveste: Majoritatea concediilor/vacantelor le petrec in I 10
strainatate? 0

Uneori cititi ziare/reviste in limbi straine? NG 16%



Asemanarile cu europenii - Modalitati de actiuni care ar ajuta europenii
sa se cunoasca mai bine

Top actiuni care ar ajuta europenii sa se cunoasca mai bine

DRI RN : 80%
Dezvoltarea predarii limbilor straine in scoli

Dezvoltarea programelor de mobilitate educationala pentru elevi si 57%

profesori

34%

Sustinerea financiara a prezervarii patrimoniului cultural

33%

Sprijinirea actiunilor de infratire a oraselor

. . .. . 0,
Organizarea si participarea la evenimente culturale comune 30%

27%

Dezvoltarea programelor de mobilitate profesionala - inclusiv artistica

16%

Dezvoltarea in comun de produse culturale

Altceva ' 2%



Ospitalitatea

Credinta in Dumnezeu

Performante sportive

Gastronomie

Talent

Libertatea de exprimare

Spiritul pacifist

Respectul pentru familie
Sociabilitatea

Toleranta si deschiderea fata de altii
Respectul pentru natura si mediu
Creativitatea si inovarea

Respectul pentru diversitate culturala
Practicarea artelor

Importanta acordata educatiei
Spiritul antreprenorial

Modestia

Respectul pentru istorie

Etica muncii

Importanta acordata stiintei si tehnicii
Solidaritatea si egalitatea sociala
Spiritul organizatoric

Respectul pentru conducatori
Respectarea regulilor

Asemanarea cu europenii

Asemanarea romanilor cu europenii

34%
34%

AT 30%
A 249
A 249
A— 23%
A 2204
A 20%
A" 20%
A 19%
A 14%
A 11%

A 11%

A 11%

A 10%

A 10%

A 800

A 890

A 800

A 6%

A 6%

A 6%

35%



Concluzii



CONCLUZII

JInfrastructura domestica de bunuri culturale este similara in
Bucuresti comparativ cu restul tarii, exceptie facand dotarea cu
bunuri  culturale media - mal mare in Bucuresti.

7 Tendintele de consum domestic din Bucuresti sunt similare cu
cele de la nivel national.

7In Bucuresti, diferentele, fatd de consumul national, se
inregistreaza pentru consumul de bunuri media si de muzica
unde procentele sunt mai ridicate si pentru consumul de cultura
scrisa si film, unde procentele sunt mai mici.



Concluzii

7 Consumul domestic este unul rutinier, cu o alocare foarte mare de timp
liber pentru consum TV atat in timpul saptamanii, cat si in week-end, ceea
ce pe termen lung poate modifica gusturile culturale, inclusiv in spatiul
public.

7 Exista diferente majore intre profilul consumatorilor domestici in functie de
sectorul in care locuiesc.

2 1n cazul locuitorilor din Bucuresti avem un consum in spatiul public de tip
omnivor, ce Iinclude bricolarea mai multor tipuri de oferte din diverse
domenii culturale.



Concluzii

7 Motivatile de amuzament si intelectuale - sunt cele care domina in randul bucurestenilor,
Importanta lor deriva din faptul ca structureaza frecventa de consum, dar si intr-o mai mica
masura, tipul de activitate culturala publica preferata.

7 Nivelul de satisfactie fata de numarul si calitatea evenimentelor desfasurate in institutii publice si
in aer liber este mai degraba pozitiv, aceasta tendinta fiind usor mai accentuata in cazul primei
categorill.

7 Elementele invocate ca impiedicand participarea mai frecventa la evenimente culturale sunt:

» Cost,
» Publicitate cresc probabilitatea de participare

la evenimentele culturale publice.
« Spatiu.
« Amploarea activitatilor de promovare a evenimentelor

7 Alte bariere: caracteristicile spatiului destinat consumului cultural public.



Concluzii

7 Patrimoniul cultural, fie material sau imaterial, este un concept abstract cu care populatia
generala a municipiului Bucuresti nu este familiarizata inca.

7 Desi elementele de patrimoniu construit sunt mai accesibile datorita materialitatii si pozitionarii
in proximitatea locuitorilor - gradul de cunoastere si constientizare a importantei acestora este
destul de scazut.

7 Exista o diferenta majora intre perceptia specialistilor si a unor categorii sociale mai informate
(ca de exemplu activistii din domeniu sau membrii societatii civile) si cea a populatiei generale
(fara diferente majore in functie de caracteristicile socio-demografic) cu privire la pericolul de
pierdere a acestor obiective de patrimoniu ca urmare a starii de degradare.

7 Cele mai cunoscute constructii de patrimoniu sunt cele pozitionate central, o posibila explicatie
fiind gradul mare de familiaritate si vizibilitate.

7 Pentru obiectivele de patrimoniu din cartier se remarca o constientizare a importantei in cazul
celor care atrag atasamentul locuitorilor din zona.



Concluzii

7 Patrimoniul cultural imaterial este un concept abstract cu care respondentii
nu sunt familiarizati, chiar daca a fost prezentata o definitie a acestuia cu o
exprimare cat mai accesibila publicului larg.

7 Majoritatea populatiei analizate nu cunoaste existenta elementelor de
patrimoniu imaterial in Bucuresti si nici nu a practicat vreodata astfel de
forme de manifestare ale patrimoniulul.

7 Cu toate acestea, anumite forme ale patrimoniului imaterial sunt preferate
si chiar practicate de anumite categorii de populatie - profilul socio-
demografic fiind asemanator cu cel care cunoaste sau a vizitat obiective
de patrimoniu material din proximitate.



Concluzii

Pe dimensiunea de calitate a vietii urbane, printre aspectele de care
bucurestenii se declara nemultumiti:

Infrastructura stradala (conditiile pentru masini, cat si pentru pietoni sau
biciclisti)
Curatenie, cu accent pe calitatea aerululi.

Multumiri:
- Aspectele ce tin de petrecerea timpului liber,

- Evenimentele de consum cultural,cu mentiunea ca numitorul comun al
acestora tine de gratuitate,

- Parcurile, evenimentele in aer liber, spatiile de joaca pentru copii sunt
exemple de astfel de facilitati.



Concluzii

 Referitor la perspectiva ca Bucurestiul sa devina Capitala Europeana a Culturii in
2021, majoritatea respondentilor sunt inclinati sa considere ca orasul ar merita
aceasta oportunitate.

» Gradul de multiculturalism, distanta sociala fata de grupuri minoritare si consumul
cultural de tip omnivor sunt influentate de conditile socio-economice ale
indivizilor.

 Distanta sociala este, in medie, una mare chiar daca o mare parte dintre
respondenti spun despre Bucuresti ca este un oras ce respecta minoritatile de
orice fel.

 Aceste atitudini arata ca minoritatile sunt respectate, atata timp cat nu sunt foarte
vizibile.



Concluzii generale

* Locuitorii din orasul Bucuresti sunt orientati preponderent spre consumul
cultural domestic Si manifesta un tip de consum cultural de bricolaj.

* Exista un grup fidel de participati la evenimentele culturale in spatiu public
care au astepari privind cresterea accesibilitatii in termeni financiari si de
spatiu.

« Consumul cultural in spatiul public este concentrat in centrul orasului, cu
nivel foarte scazut in cartiere.

* Exista potential relativ mare pentru cresterea dimensiunii publicului fidel, prin
strategii culturale bazate pe studii de profunzime pentru identificarea pasnor
care trebuie urmati pentru activarea publicului latent.



