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COMUNITATILE DIN BUCURESTI

— O imagine de ansamblu —

CUPRINS

Analiza calitativa: cum isi petrec bucurestenii timpul liber

Analiza cantitativa: Bucurestiul Factual

Anexe: raspunsuri focus group

Prefata:

Analiza de fatd e compusa din doua mari capitole: o analiza calitativa prin metoda focus group-
ului si o serie de date cantitative reunite sub numele de ,Bucurestiul factual” si. Primul capitol
surprindere o imagine de ansamblu asupra profilului socio-demogragic al cetatenilor
Bucurestiului, evidentiind pe cat posibil specificul fiecarui sector.

ANALIZA CALITATIVA

Fie ca o stiu sau nu, bucurestenii sunt
deja agregati in diverse comunitati, in
functie de diferite criterii. Zona in care
locuiesc in oras precum si traseul lor
Zilnic catre locul de munca dicteaza deja
un anumit tip de comportament. Scopul
analizei e intelegerea modului in care e
folosit orasul (pentru petrecerea timpului
liber), pentru a putea aduce produsul
(cultural) acolo unde sunt consumatorii.

Metodologie

Participantii care au manifestat interes
fatd de subiectul focus group-urilor s-au
autoselectat sa participe la cercetare prin
raspunsul afirmativ la invitatie. Prin faptul
ca au ales sa raspunda la intrebari legate
de consumul cultural si de folosirea
orasului, respondentii s-au aratat si
interesati de aceste subiecte, ceea ce
inseamna ca am vorbit direct cu grupuri
reprezentative pentru acest tip de
consum/comportament. Limitarile
metodologice ale acestor grupuri, date
de structura pe sexe (grupul -35 exclusiv



masculin, iar grupul 35-55 exclusiv
feminin), localizarea rezidentiala (nimeni
din vestul orasului) ori de statutul activ in
piata muncii (grupul 55+ numai

pensionari), nu afecteaza in mod decisiv
rezultatele cercetarii, conform evaluarii
sociologului.

IDEI PRINCIPALE REIESITE DIN CELE 3 FOCUS-GROUP-URI:

Petrecerea timpului liber se face mai
degraba in centrul orasului, cu familia
si/sau prietenii (pe baza intereselor
comune). Este destul de neclara
limitarea conceptuala a timpului liber;
functional, insa, participantii au definit
timpul liber ca fiind lipsit de alte obligatii
(weekend, respectiv orele de dupa
serviciu, comisioane, piata). Tot
functional, participantii au delimitat
centrul fata de cartiere mai degraba prin
accesibilitate si atractivitate, decéat prin
istoricul sau sau pozitionarea in spatiu.

Scopul petrecerii timpului liber pare
sa fie relaxarea, insa o parte
importanta a relaxarii o constituie
stimularea simturilor ,,adormite.”
Consumul de cultura pare sa fie o
modalitate de relaxare, insa preferinta
pare sa mearga spre socializare (discutii
cu prietenii). Cultura pare sa fie intinsa
pe un continuum, de la cea ,cultd”
(opera, filarmonica) la cea ,populara”
(concerte pop-rock, festivaluri etno), iar
obiceiurile de consum par sa fie
influentate de interesele pe care le au in
comun cu familia si prietenii (eventuale

subiecte de discutie in timpul socializarii).

Teatrele si muzeele sunt plasate pe la
mijlocul scalei, in timp ce cartile si filmele
par sa faca parte din consumul cultural
de acasa.

Se pot distinge segmentari
interesante in functie de varsta,
educatie, experienta si curiozitate.
Probabil ca accesibilitatea atrage
petrecerea timpului liber (si consumul de
cultura) spre centrul orasului. Desi este
identificat un ,premium” de centru (cel
putin 10% mai scump), banii nu par sa
constituie o bariera. Dimpotriva,
evenimentele gratuite din cartiere
(concerte sau alte manifestari de cultura
.populara” sponsorizate mai ales de
primarii) sunt vazute cu scepticism
(problema nu e neaparat cheltuirea
banului public, ci incarcatura
politica/politizata).

Explorand modalitatile de petrecere a
timpului liber cu care se mandresc
bucurestenii (pentru ca le-ar recomanda
celor veniti din afara orasului sau a tarii),
linistea parcurilor si tumultul
cluburilor de noapte par sa fie cele
mai apreciate. Participantii la focus
group-uri si-ar dori mai multa curatenie in
oras, mai multa coordonare privind
informarea despre evenimente culturale
ce au loc si, foarte important,
imbunatatirea accesului la obiective si
evenimente culturale, prin mijloacele de
transport in comun si infrastructura
pentru biciclete.



Explorand lipsurile orasului, in privinta
petrecerii timpului liber, persoanele
intervievate au identificat nevoia de mai
multe muzee tematice si festivaluri pe
teme ,,exotice,” alaturi de baze
sportive si teatre de cartier.

Evenimentele culturale trebuie sa tina
seama si de calendarul scolar, si de
nevoia de cultura in perioadele de
vacanta (pe perioada verii, de exemplu),
respectiv sa ofere facilitati de tipul
biletelor multiple (de familie sau de grup).

CLIVAJUL: CENTRUL ORASULUI VERSUS CARTIERE

Indiferent de grupa de varsta,
participantii au o viziune de monolit
asupra centrului, pe care nu-I definesc
geografic sau cultural, ci mai degraba
functional. Criteriile la care au recurs
participantii pentru a identifica spatiul
numit ,centrul orasului” sunt
accesibilitatea si atractivitatea--punctele
de reper din centru sunt accesibile cu
orice mijloace de transport, oricand;
exista puncte de atractivitate (teatre sau
cinematografe consacrate, ateneul,

opera) care sunt percepute ca fiind in
centru si pentru ca sunt accesibile.
Astfel, desi Piata Romana este destul de
indepartata de centrul geografic al
orasului, ea este perceputa ca fiind ,in
centru,” cu acces la metrou si un reper
atractiv, precum Cinema Studio, dar
Teatrul Evreiesc nu este perceput ,in
centru,” desi este chiar in centrul
orasului, pentru ca nu este usor
accesibil, ba chiar este ecranat de blocuri
nou-construite.

INFRASTRUCTURA DE TRANSPORT $I INFORMARE

Cartierele se disting de centru prin lipsa
de atractivitate (cu exceptia parcurilor),
respectiv prin accesibilitate redusa,
avand in vedere ca majoritatea traseelor
MTC (mijloace de transport in comun)
trec prin centru. Astfel, in viziunea
participantilor, relationarea centru-
cartiere depinde intr-o foarte mare
masura de infrastructura de transport in
comun. Toate grupele de varsta prefera
MTC pentru deplasarea dintr-o parte in
alta a orasului, cu accent pe metrou,
MTC de suprafata si, ocazional, taxiuri;
tinerii (-35) utilizeaza bicicleta ca
alternativa la MTC, iar adultii (35-55) se

ajuta (dar nu depind) de automobile;
varstnicii (55+) utilizeaza MTC doar
pentru a iesi din cartier, la anumite
ocazii. O observatie complementara se
refera la infrastructura de informare,
mijloacele cele mai utilizate parand sa le
fie accesibile doar tinerilor, in timp ce ele
le-ar fi mult mai utile adultilor si
varstnicilor. Tinerii se informeaza astfel
pe internet, de la radio sau prin
,scanarea” de afise/fluturasi si alte tipuri
de anunturi (ce apar preponderent in
centru), pe cand cei de peste 35 de ani
folosesc internetul Th mai mica masura si



nu ajung foarte des in centru fara un
scop precis.

TIMPUL LIBER

Perspectiva timpului necesar pentru
deplasarea dintr-o parte in alta a orasului
afecteaza nu doar distinctiile centru-
cartiere, ci si modalitatea de definire a
Llimpului liber.” Astfel, participantii
considera drept timp liber doar
orele/zilele in care nu au angajamente
legate de munca, educatie, familie.
Alocarea unui timp special pentru
transportul dintr-o parte in alta a orasului
pare sa inhibe initiativele de a explora
cartierele, daca acestea nu au nimic
atractiv de oferit, asa incat ,centrul” este
foarte la indemana pentru petrecerea
timpului liber imediat dupa orele de
serviciu. Mai ales tinerii (-35) isi petrec
timpul liber in centru, pornind de la
comoditatea proximitatii fata de locul de
munca (accesibilitate) si alegerea
spontana a ofertei ,culturale”
(atractivitatea evenimentelor,
manifestarilor), desi toate grupele de
varsta pun accent mai ales pe
componenta de socializare a timpului
liber.

Adultii si varstnicii sunt mai selectivi in
privinta petrecerii timpului liber, cautand
si planificand ,consumul cultural” in

DEFINITII PENTRU CULTURA

Participantii au avut dificultati in a defini
,cultura,” insa au identificat cu usurinta
varietatile de consum cultural prezentate
in timpul discutiilor. Tn locul unei

functie de diverse criterii. Centrul raméane
cel mai atractiv si pentru aceste grupe de
varsta, mai ales prin reputatia/calitatea
manifestarilor culturale gazduite in
centru. Fara a respinge consumul
spontan de manifestari culturale in
petrecerea timpului liber, respectiv fara a
detrona prioritatea socializarii asociate cu
consumul de cultura, adultii si varstnicii
sunt mai curiosi, doresc mai multa
varietate in privinta modalitatilor de
petrecere a timpului liber; totusi, daca
experienta culturala nu le este pe plac, si
acestia se retrag in zona de confort a
experientelor cunoscute, sigure, a caror
repetabilitate produce mai degaba
placere. Este un pic neclar daca timpul
petrecut pentru documentarea ofertei de
manifestari culturale si pentru selectia
evenimentelor este perceput drept timp
liber, dar este important de remarcat ca
lipsa infrastructurii de informare poate
conduce la perceptia unei slabe calitati a
ofertei culturale, mai ales pe perioada
verii. Oferta nu lipseste neaparat, dar
informarea despre oferta este mai
anevoioasa, ceea ce produce perceptia
penuriei de oferte.

clasificari categorice intre ce este si ce
nu este ,cultura,” indiferent de grupa de
varsta, participantii au aratat preferinta
pentru un continuum care porneste de la



extrema ,cultd” (opera, filarmonica,
teatru, galerii de arta), trecand prin zona
.populara” (cinema, concerte pop/rock,
festivaluri stradale), pana la extrema
»Subcultura” (muzica populara,
lautareasca, gay pride), cu unele variatii
surprinzatoare (parade militare,
proteste/marsuri/manifestatii politice, dar
si arhitectura urbana/de exterior ori

nevoia de basme/cercuri de lectura).
Oarecum de asteptat, cultura ,cultd” si
unele manifestari iesite din tipare
(arhitectura) sunt asociate exclusiv cu
centrul orasului (ceea ce contribuie la
atractivitate), in timp ce ,subcultura” este
asociata in principal cu cartierele, mai
ales cu parcurile (concerte).

LOCURI IDEALE PENTRU CONSUMUL CULTURAL

Discutia despre parcuri a scos la iveala
cateva aspecte interesante despre cum
percep oamenii pozitionarea acestora pe
harta mentala a orasului. Pe langa
centru, participantii din toate grupele de
varsta au identificat parcul drept un
mijloc de petrecere a timpului liber in
care consumul de cultura isi are un loc
bine stabilit. Parcurile sunt, in general,
accesibile (astfel, Herastrau este
perceput ca fiind ,in centru,” desi toata
lumea accepta ca este mai departe decat
Cismigiu, dar in ambele parcuri se poate
ajunge cu metroul; prin contrast,
Tineretului nu este perceput in centru,
desi are acces la metrou, iar Carol isi
face loc in mentalul colectiv doar daca
apare explicit intr-o intrebare). Lipsa de
accesibilitate sterge sau indeparteaza
unele locuri din zona sociala ,de centru”
a Bucurestiului. Cu toate acestea,
participantii de toate varstele au obiectat
cu privire la utilizarea parcurilor mai
degraba in scopuri electorale, de catre
primarii care organizeaza acolo
manifestari de o calitate culturala

CONCLUZII

indoielnica, pentru care cheltuiesc bani
publici care ar putea fi utilizati mult mai
eficient n edificarea unor teatre de
cartier sau a unor muzee cu tematici
neexplorate inca.

Astfel, parcurile ar trebui sa fie folosite
mai degraba pentru evenimente culturale
apolitice (si prezentate astfel) mai
degraba decat pentru manifestari
cultural-politice sezoniere, organizate de
catre primarii. Evenimentele nu au
nevoie de o organizare grandioasa, ceea
ce n general duce la ideea de
centralizare si subordonare fata de o
autoritate (politica), ci ar putea fi mult mai
difuze - precum street artists, muzicieni,
desenatori, etc, plasati in anumite colturi
ale parcurilor; prezenta de street artists
este considerata un plus pentru
participantii la cercetare. Pentru folosirea
acestora la maximul de potential ar putea
fi luata in calcul si o varianta de eliberare
de permise de catre ArCuB sau Primaria
Municipiului Bucuresti, dupa modelul
folosit in multe orase occidentale.



Bucurestenii cauta sa-si petreaca timpul
liber in locuri care sunt accesibile si ofera
evenimente atractive. Deocamdata,
aceste locuri se afla aglomerate in
centrul orasului, datorita limitarilor
infrastructurii de transport in comun.
Petrecerea timpului liber este
concentrata spre socializare, iar
evenimentele culturale sunt mai degraba
un pretext pentru socializarea dinaintea,
din timpul sau de dupa consumul
cultural. Deocamdata, oferta cea mai
atractiva de manifestari culturale este
concentrata tot in centrul orasului.
Centrul, in sine, este perceput ca un
monolit/conglomerat de locuri si puncte

de reper unde se ajunge usor si rapid,
fiind lipsit de subdiviziuni cu trairi,
identitati ori povesti distincte. Aceasta
stare de fapt poate fi explicata prin faptul
ca centrul este in special utilizat de tineri,
carora le lipsesc reperele istorice,
arhitecturale, culturale ale orasului,
respectiv mai degraba neutilizat de
varstnicii care ar avea cunostintele
despre identitatea si istoria acelor repere
urbane.

Petrecerea timpului liber si consumul de
cultura in Bucuresti sunt fortate in centrul
orasului de o suma de factori:

e majoritatea locurilor de munca sunt in proximitatea/vecinatatea centrului, ceea ce
pune presiune pe cresterea ofertei tot in centru;

e infrastructura de transport in comun face cartierele mai putin accesibile decat
centrul, ceea ce creste atractivitatea ofertei din centru;

e documentarea si planificarea consumului de cultura depinde de o infrastructura de
informare care, la randul sau, expune cu precadere oferta din centru;

e tinerii, care au accesul cel mai rapid/facil la mijloacele de informare, sunt
consumatori mai degraba spontani ai ofertei culturale din centru;

e adultii, cu acces moderat la informare, dar cu autonomie sporita in privinta
transportului, si planifica in detaliu consumul cultural, mai degraba in centru;

e varstnicii, cu acces limitat la mijloacele de informare si dependenti de mijloacele de
transport in comun, consuma doar ocazional (si foarte bine planificat) cultura, insa

o fac tot in centru;

e disponibilitatea consumului de cultura pare sa nu fie limitata de resursele
financiare, ci doar de (lipsa de) timp sau rezistenta (sanatate), in ceea ce priveste
infrastructura de transport, respectiv doar de (lipsa de) curiozitate sau
spontaneitate, in ceea ce priveste infrastructura de informare.

RECOMANDARI

Centrul orasului trebuie degrevat de
aglomerarea ofertelor de petrecere a
timpului liber, prin crearea unor alternative
de transport care sa ocoleasca centrul si,

astfel, sa extinda accesibilitatea si
atractivitatea catre cartierele adiacente
primului inel intern (Stefan cel Mare, Mihai
Bravu, [pauza], Viilor, Panduri, Basarab,



Titulescu, lancu de Hunedoara). Odata
realizata aceasta ,centura de cultura,”
infrastructura de transport in comun va
putea sprijini accesibilitatea,
disponibilitatea si planificarea/curiozitatea
fata de petrecerea timpului liber si
consumul de cultura in alte locuri decat
centrul orasului (mai cu seama in zona
Tineretului, Carol, Uranus, Panduri).
Aceasta ,centura de cultura” nu trebuie
neaparat sa functioneze permanent, dar
mai ales in momentele de maxim interes
cultural pentru Bucuresti, precum ,noaptea
muzeelor” sau ,noaptea caselor”.

Mai mult, ar fi necesara o politica de
stimulare a aparitiei Iacasurilor culturale
de-a lungul acestei ,centuri,” astfel incat
calea de rulare si mijloacele de transport in
comun sa faciliteze degrevarea centrului.
Astfel de ,pionieri culturali” din cartierele
adiacente ,centurii” ar trebui ,premiati” cu
organizarea/gazduirea unor evenimente
culturale care sa atraga publicul inspre noii
poli de consum. Avand in vedere ca
majoritatea bucurestenilor folosesc MTC,
ar trebui ca biletul de intrare la
evenimentele organizate pe noua ,centura
de cultura” sa includa o gratuitate pe liniile
nou infiintate de transport in comun. Nu in
ultimul rand, tocmai pentru ca majoritatea
bucurestenilor utilizeaza MTC, acestea ar
trebui sa devina cei mai importanti vectori
ai infrastructurii de informare cu privire la
manifestarile si evenimentele culturale din
oras. Informarea in interiorul MTC ar avea
marele beneficiu ca atinge oameni ce se
declara interesati de oferta culturala, dar
nu au acces la mijloacele cele mai
prevalente de comunicare - in special

varstnicii, care nu au acces la fel de mare
la internet, nu obisnuiesc sa asculte
radiourile din FM sau nu petrec timp foarte
mult pentru explorare in centrul orasului.

Centrul orasului, odata degrevat de
consumul de cultura ,populara,” cel mai
adesea asociata cu socializarea, se va
putea concentra pe consolidarea
consumului de cultura ,culta,” in edificiile
traditional asociate acestui gen cultural
(opera, filarmonica, teatru), si pe
dezvoltarea identitatii istorice/culturale a
celor mai importante repere arhitecturale.
Astfel, centrul ar putea deveni spatiul de
manifestare a unor tururi ghidate (si
povestite?) despre istoria multi-etnica a
vechilor cartiere care sunt acum etichetate
drept ,centru” (monolitic, aglomerat, lipsit
de repere identitare). Una dintre concluziile
importante ale focus group-urilor este
faptul ca bucurestenii sunt interesati de
istoria culturala a Bucurestiului, insa
aceasta nu le este accesibila - in special
celor care se muta in Bucuresti la
maturitate. Acestia nu au o perceptie a
diferitelor subidentitati ale centrului
(Cartierul Evreiesc, Cartierul Armenesc,
Cartierul German etc), de aceea nu pot
aprecia la adevaratul potential nuantele de
arhitectura sau de cultura locala ce ar
putea fi identificate Tn aceste locuri. Marele
dezavantaj ale tururilor ghidate in
Bucuresti este tocmai faptul ca acestea
sunt percepute ca fiind destinate in special
turistilor si mai putin localnicilor. Drept
urmare, o solutie mai buna ar fi plasarea
de placute sau insemne explicative
(eventual si harti explicative pentru sub-
identitatile culturale pentru cartierele din



centru) in aceste locuri, cu eventuala
trimitere catre un website ce ar putea reda
explicatiile mai in detaliu, unde ar putea fi
gasite inclusiv trimiteri catre tururi ghidate,
special pentru localnici, nu pentru turistii
straini.

Nu in ultimul rand, aducerea ofertei de
petrecere a timpului liber mai aproape de
periferie va putea conduce la cresterea
consumului cultural si in cartiere, unde se
simte nevoia de teatre si muzee, care sa

completeze oferta slab calitativa de
concerte gratuite. Multi dintre consumatorii
de cultura din Bucuresti (actuali sau
potentiali) ar prefera deplasari mai scurte
si mai ,locale” pentru consumul lor cultural.
Aceasta situatie se potriveste cu precadere
oamenilor mai varstnici, care prefera sa
stea aproape de casa pentru a evita
oboseala, deplasarile epuizante sau
aglomeratia/agitatia ce ar putea fi gasita in
centrul orasului.

BUCURESTIUL FACTUAL

Pentru a intelege cum se raporteaza la cultura bucurestenii, e necesar sa ne concentram
atentia si spre cativa indicatori socio-demografici relevanti. Am ales sa evidentiem patru
paliere, fiecare defalcate pe sexe: grupe de varsta, stare civila, educatie, religie. In
afara de aceste paliere, am cules date despre ocuparea fortei de munca si invatamant.
Am tratat, pe rand, fiecare din cele 6 sectoare + llfov.

SECTOARELE:



Distributia bucurestenilor pe sectoare

385439

0 mai buna orientare in trafic.

Administrativ vorbind, Bucurestiul e
impartit in sectoare inca din secolul XIX,
cand existau patru sectoare: galben,
negru, albastru, verde. Tn 1950 s-a trecut
la o segmentare de inspiratie sovietica,
Bucurestiul avand acum opt raioane
(inclusiv unul care purta numele primului
lider al URSS - V.I. Lenin). Cele opt
raioane s-au transformat in opt sectoare
in 1965, iar de-abia din 1979 capitala a
ramas cu 6 sectoare, plus sectorul agricol
lifov (fost judet). In prezent, fiecare
sector contine cateva cartiere, care sunt
mult mai relevante din punct de vedere al
identitatii locuitorilor lor. in comparatie cu
cartierele, granitele sectoarelor par
trasate oarecum arbitrar. Chiar si
administratia locala a inceput sa
recunoasca rolul cartierelor, amplasand
indicatoare rutiere catre acestea, pentru

Sectorul 1: Dorobanti, Baneasa, Pipera, Floreasca

Sectorul 2: Pantelimon, Colentina, lancului, Tei

Sectorul 3: Vitan, Dudesti, Titan, Balta Alb&, Centru Civic

Sectorul 4: Berceni, Giurgiului, Oltenitei, Tineretului, Vacaresti

Sectorul 5: Giurgiului, Ferentari, Rahova, Ghencea, Cotroceni

Sectorul 6: Giulesti, Drumul Taberei, Militari, Crangasi

POPULATIE

Putini bucuresteni se identifica cu
sectorul din care fac parte, poate si
pentru ca impartirea pe sectoare e relativ
noua, dar si pentru ca nu exista interes
(si nici nevoie, alta decat in preajma
alegerilor locale) pentru consolidarea

unei constiinte commune de sector.
Cartierele par a fi insa mult mai relevante
pentru cei care vor sa se revendice dintr-
un loc anume.



Astazi, trei sectoare din Bucuresti (3, 6 si
2) depasesc 300.000 de locuitori si sunt
comparabile, ca numar de locuitori, cu
orase de top din tara: lasi, Cluj-Napoca,
Timisoara Constanta, Craiova. Cu
aproape 400.000 de rezidenti, sectorul 3
este mai populat decét orice alt oras din
tara (dupa Bucuresti, fireste). E de

asemenea demn de notat si lipsa unei
formatiuni administrative care sa
gestioneze centrul orasului, care in
prezent e impartit intre sectoarele
existente. Din punct de vedere al
distributiei populatiei pe sexe, ramane
valabil faptul ca femeile sunt mai
numeroase decat barbatii.

DISTRIBUTIE BUCURESTENI / SEXE / SECTOARE

® Masculin
B Feminin

2




OCUPAREA FORTEI DE MUNCA
Doar 1,92% din bucuresteni sunt someri, conform statisticilor AMOFM pentru luna iunie
2015. In comparatie, doar judetele Iifov si Timis stau mai bine, cu 1,34, respectiv 1,35%
ratd a somajului. La capatul celalalt al clasamentului se situeaza judetele Teleorman si
Vaslui, cu 11,06, respectiv 10,06%.

Pensionari
Cele mai populate sectoare (2, 3, 6) au si cel mai mare numar de pensionari, iar cea mai
mare pensie medie se gaseste in sectorul 1 — 1182 lei. Sectorul 2 are un numar mare de
pensionari IOVR (invalizi, veterani) — 448, fatd de urmatorul clasat, sectorul 1, care are 358.

Someri

Secto
ril
Numarul mediu de pensionari
Pensionari de asigurari 63534
sociale
Beneficiari de ajutor 6
social
Pensionari IOVR 45

(invalizi, veterani)
Pensia medie lunara

Pensionari de 1182
asigurari sociale

Beneficiari de ajutor 163
social

Pensionari IOVR 358

(invalizi, veterani)

Sector
2

97568

10

57

1036

214

448

Sector
3

98805

12

33

1000

201

285

Sector
4

73411

8

38

985

205

292

Sector
5

58562

6

24

875

215

282

Sector
6

94272

40

1041

179

293

Conform datelor de la Agentia Municipald pentru Ocuparea Fortei de Munca din Bucuresti
(AMOFM), sectorul 1 are cel mai mic numar de someri (2786), pe cand sectorul 3 are cel mai mare
numar, aproape dublu (5075). Indiferent de sector, numarul femeilor aflate in somaj este mereu mai
mare decét cel al barbatilor. Sectorul 3 are insa cel mai mare numar de someri cu studii superioare,
pe cand sectorul 5 cel mai putin.

Secto

ri
Someri inregistrati 2786
femei 1393

Sector

2

3421
1825

Sector

3

5075
2757

Sector

4

3888
2091

Sector

5

3027
1578

Sector

6

3873
2108



barbati 1393 1596 2318 1797 1449 1765

Nivel de instruire 851 678 1473 988 601 1140

superior

femei 470 406 882 618 383 710

barbati 381 272 591 370 218 430
iINVATAMANT

Cele mai multe gradinitie se afla in sectoarele 1 si 3 (41, respectiv 38), iar cele mai putine in sectorul
5 — 26. Sectorul 2 are cei mai multi copii inscrisi in ciclu de Tnvatamant primar si gimnazial, iar
sectorul 4 cei mai putini. Sectorul 2 e pe locul al doilea si la invatamantul liceal, cu 16123 liceeni,
putin in urma sectorului 1, care are 16386. Sectoarele 5 si 4 au sub zece mii de liceeni.

Sector 1 Sector2 Sector3 Sector4 Sector5 Sector 6

Prescolar

Nr. unitati 41 33 38 41 26 38
Copii inscrisi 6982 8273 9080 7980 6419 8308
Personal 493 521 500 471 350 583
didactic

Primar si gimnazial

Nr. unitati 27 31 31 23 27 30
Copii inscrisi 19575 23642 22848 19504 19704 20328
Personal 1330 1345 1389 1208 1020 1146
didactic

Liceal

Nr. unitati 28 25 24 15 9 17
Copii inscrisi 16386 16123 13170 8358 9630 12309
Personal 1323 1032 746 579 492 759
didactic
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REZUMATUL RASPUNSURILOR LA INTREBARI:

GRUPA DE VARSTA SUB 35 DE ANI

Probleme si caracteristici ale cartierelor

1.

Timpul liber se defineste ca perioda de weekend si cea de seara, dupa terminarea
serviciului.

Timpul liber se petrece in special cu prietenii si familia, in discutii in oras sau facand sport,
eventual mergand la concerte (rock, pop, instrumentala etc.).

Calatoriile in afara orasului sunt ocazionate de evenimente, sport, drumetii, dar nu sunt
vazute ca o prioritate (desi pot oferi ocazia de a intalni oameni noi si de a se bucura de
liniste).

Cartierul nu este suficient de clar definit, insa e mai degraba spatiul unde locuiesc, unde
au copilarit, eventual unde muncesc.

Centrul nu este suficient de bine definit, insa eticheta ,centrul vechi” ajuta la concentrarea
atentiei asupra acelei zone. Acesta poate fi considerat pana la Piata Romana, dar nu este
neaparat clar (Parcul Herastrau este des mentionat, pare sa fie considerat ca parte din
centru, precum si Cismigiul);

Majoritatea intalnirilor au loc in centru, timpul liber se petrece in acea zona, in locuri in
care se poate discuta cu prietenii, preferabil la o bere. Ocazional, parcurile din cartiere pot
reprezenta o atractie, daca are loc un concert (fara sa existe preferinte fata de gratuitati),
respectiv daca apare ceva nou, incitant (internetul este un concurent important fata de
activitatile offline, iar uneori si televizorul este preferat ca metoda de petrecere a timpului
liber);

Deplasarea prin oras se face cu mijloacele de transport in comun (autobuze, tramvaie,
troleibuze, metrou) sau cu bicicleta. Taxiul este folosit doar ocazional.

Centrul este cu aproximativ 10% mai scump, insa acest lucru nu determina evitarea zonei
in favoarea cartierelor, mai ales in conditiile in care este usor de ajuns in centru din mai
multe zone ale orasului. Singurul concurent identificat in cartiere este reprezentat de
centrele comerciale;

Centrul este considerat aglomerat (si zgomotos in zonele in care exista cluburi), perceput
ca apartinand tinerilor, in timp ce cartierele sunt vazute ca fiind mai diversificate ca grupe
de varsta.

Prieteni si familie

1.

2.

Familia este vazuta ca avand un loc specific in viata fiecaruia, cu timp rezervat pentru
petrecerea timpului.

Prietenii sunt in cea mai mare parte cei din copilarie, scoald, liceu sau facultate. Prieteniile
noi sunt considerate a fi mai rare, pastrandu-se la nivelul de cunostinte.

Locul de intalnire cu prietenii nu depinde de cartierul in care locuiesc sau de traseul zilnic.
Un factor important este considerat timpul disponibil pentru aceste intalniri, precum si
momentul zilei.



Persoanele care continua sa locuiasca in acelasi cartier in care au copilarit vad in
continuare prieteniile din cartier ca fiind unele importante. In schimb, vecinii de bloc intra
rareori in categoria prietenilor.

Cele mai importante la intalnirile cu prietenii au fost considerate discutiile cu acestia, de
obicei n locuri familiare.

In ceea ce priveste recomandarea facuta unui strain (din alt oras sau alta tara), au fost
mentionate in special: Centrul vechi, Mogosoaia, Snagov, Herastrau sau Muzeul satului,
precum si zonele in care exista cluburi.

Diferentele de pret intre zone nu par a fi un factor decisiv, ci mai degraba un sacrificiu
pentru timpul petrecut alaturi de prieteni.

Linistea sau armonia par sa fie criteriile de selectie a locului ales pentru petrecerea
timpului liber, urmat de noutate si accesibilitate, costurile fiind pe ultimul loc.

Cultura

1.

5.

Se face o diferentiere intre cultura ,cultd” (filarmonica, opera) si cea ,populara” (film,
muzica, festivaluri, carti). De asemenea, atelierele/workshopurile sunt vazute in special ca
o0 modalitate de relaxare.

Exista diferente de consum de cultura intre grupe de oameni (varsta, educatie), cauzate in
special de interese sau experiente diferite.

Informatia despre culturé nu este una accesibila. Oamenii isi doresc o coordonare a
modalitatilor de informare despre evenimente culturale (cu accent pe lipsuri), prin
intermediul internetului (website sau aplicatie consolidatd) sau prin sms, panotaj stradal,
radio fm si centre de informare existente in mai multe zone din oras.

Existd momente sau evenimente de care persoanele se pot bucura solitar, ihsa in general,
alegerea acestora se face pe baza intereselor comune cu oamenii (familia, prietenii) cu
care vor sa isi petreaca timpul liber.

In ceea ce priveste lipsuri identificate in Bucuresti, cel mai adesea sunt invocate: curatenia
si linistea, pistele si parcarile pentru biciclete, spatiul pentru pietoni pe trotuare, bazele
sportive in cartiere, parcurile de distractie, festivalurile ,exotice”, muzeele mai diversificate
(ex. cultura dacilor, fotografia si instrumentele ei, istoricul masinilor).

Festivalurile minoritatilor sunt considerate a scoate in evidenta in special senzationalul si a
cosmetiza problemele minoritatii.

La Noaptea Muzeelor, cele din centru sunt pline de vizitatori, in timp ce la cele din cartiere
(precum Muzeul CFR), numarul acestora este semnificativ redus, motivul pentru aceasta
diferenta fiind legat de infrastructura de transport in comun si de mijloacele de informare.

GRUPA DE VARSTA 35-55 DE ANI

Probleme si caracteristici ale cartierelor

1.

Timpul liber este vazut ca o suma a momentelor de relaxare, dupa terminarea serviciilor, a
obligatiilor de familie si/sau comisioanelor (plati de facturi, acte necesare casei etc.).
Timpul liber este unul planificat, evenimentele fiind selectate dintr-o oferta mai larga.
Timpul alocat selectiei este de minim o ora si consta in special in cautarea pe site-uri



specializate sau alte surse de informatii (ex. Sapte seri, B 24 fun, Metropotam, Gold fm,
Arcub, Facebook etc.). Planificarea se poate face chiar cu 2-3 saptamani inainte.
Criteriile de selectie invocate pentru alegerea modului de petrecere a timpului liber: sa
raspunda nevoilor (hobby sau relaxare), curiozitatii sau stimularii simturilor ,adormite”
(inclusiv dezvoltare personala).

Calatoriile in afara orasului sunt ocazionate cel mai adesea de vacante sau alte
evenimente ce tin de familie.

Centrul orasului este considerat mai ofertant decéat cartierele, desi exista zone din cartiere
care ofera experiente unice (expozitiile de fotografie din metrou, de exemplu).

Centrul este vazut ca fiind accesibil, atat din punctul de vedere al transportului, cat si a
preturilor. in acelasi timp este identificata o lipsa a teatrelor in cartiere, evenimentele de tip
concert sau festival nefiind suficiente.

Exista persoane care prefera centrul, motivul aratat fiind ca nevoia de atitudine/prestanta
se educa prin accesul la un teatru cu reputatie/prestigiu

Transportul preferat este cel cu mijloacele de in comun (suprafata si metrou), partial
completate cu masina personala si doar ocazional cu taxiul.

Prieteni si familie

1. Prietenii sunt considerati in principal cei mai vechi, existand o reticenta fata de cei noi.

2. Sunt considerate importante interese comune, aratadndu-se nevoia de-a fi pe aceeasi
lungime de unda, pentru a putea trai experientele impreuna si a le putea discuta.

3. Modul preferat de petrecere a timpului cu prietenii si familia consta, in principal, in
socializare. Experienta culturala este uneori testata in avans, pentru a verifica daca merita
efortul alaturi de intreaga familie sau un grup de prieteni

4. Alegerea unui eveniment cultural ia in considerare cunoasterea celorlalte persoane alaturi
de care participa, respectiv a gusturilor acestora.

5. Nevoia de dezvoltare personala se intélneste cu oferta British Council.

6. Locul si calitatea acestuia primeaza asupra costului. Scopul identificat in petrecerea
timpului liber este experienta inedita, relaxarea si impartasirea acestora cu familia sau
prietenii.

7. Locurile noi nu sunt vazute ca avand potentialul de a crea prietenii noi.

Cultura

1. Cultura este vazuta ca experiment multiplu-senzorial (ex. bucataria si muzica)

2. Arhitectura reprezinta unul din elementele de interes atunci cand vine vorba de cultura.

3. Moda, modul in care se-mbraca oamenii sunt considerate a fi lucruri ce tin de cultura.

4. Zone cu incarcatura culturala specific sunt considerate a fi: Cismigiu, Matache, stradutele
dintre Universitate si Unirii, zona Dudesti, Carol, Herastrau, precum si cele cu Cercul
Militar, Muzeul Satului, Palatul Sutu, Muzeul Taranului, Palatul Regal, Casa Enescu,
Muzeul Antipa.

5. Se considera ca anumite genuri de cultura se consuma de unul singur (lectura, poate
arta), iar altele in grup (ex. concertele rock).

6. Este evidentiata nevoia de largire a orizonturilor, de cunoastere.



Sunt evidentiate si festivalurile cu specific (inclusiv etnic, dar si ONG Fest), explorarea
basmelor.

Este nevoie de teatre de cartier cu program si in vacanta elevilor, precum si de coerenta
in constructii, armonie urbana si curatenie

GRUPA DE VARSTA PESTE 55 DE ANI

Probleme si caracteristici ale cartierelor

1.

™~

Timpul liber e aproape indefinit, dar se refera la relaxare, ceea ce poate insemna chiar si
facutul pietei.

Modalitatea preferata de petrecere a timpului liber este socializarea, discutiile despre
diferite aspecte ale vietii (inclusiv la piata).

Alte modalitati sunt: muzica simfonica, citit, rebus, discutii cu prietenii, la terasa ori pe
bancuta, sah sau table.

Calatoriile in afara Bucurestiului sunt rare, ocazionate fie de munca la rudele de la tara, fie
de mersul la bai sau in pelerinaje (ex. Arsenie Boca).

Parcurile de cartier sunt preferate, pentru accesibilitate (Carol, in cartier, Herastrau sau
Cismigiu cu metroul).

Centrul este considerat a fi aglomerat si galagios.

Transportul in comun este gratuit si acopera toate nevoile varstei.

Centrul este vazut ca fiind mai degraba pentru tineri, fiind totodata considerat mai scump,
chiar dublu fata de cartiere.

Prieteni si familie

1. Familia este prioritara, iar prietenii sunt mai degraba cunostinte vechi, poate unii dintre
vecini.

2. Considera fumatul a fi un obicei uneori deranjant.

3. Exista clubul seniorilor si parcuri unde isi petrec timpul, iar uneori merg in grup la teatru, in
centru.

4. Palavrageala de bloc este fie imbratisata, fie respinsa. Exista reticenta la a cunoaste
oameni Noi.

5. Considera ca unul dintre cele mai importante lucruri e sa aiba cu cine vorbi.

Cultura

1. Protestul poate fi considerat o forma de cunoastere culturala. Nu in aceeasi masura cu
filarmonica, dar poate fi luat in considerare.

2. Exista grupuri care consuma diferite tipuri de cultura, dupa pret, educatie, stil si dorinta

3. Sunt considerate ca fiind cu specific local: Parlamentul, Cismigiul, Cimitirul Bellu, Opera,
parcul Herastrau, Biblioteca Samsung, Teatrul National, Hanul lui Manuc, Carul cu bere

4. Dorintele pentru Bucuresti: curatenie, biblioteci de cartier, spectacole in cartiere (teatru,

muzica usoara, populara), festivaluri cu tematici (fiind usor reticenti la minoritati).



